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fonQ	  en	  Online	  Dialogue	  met	  TypeResult,	  doel:	  meer	  kopers	  bij	  mensen	  die	  de	  interne	  zoekmachine	  gebruiken	  
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Van	  der	  Valk	  en	  Online	  Dialogue	  met	  Google	  Website	  Op>mizer,	  doel:	  verkopen	  
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MSN.com	  met	  Microso]	  Experimenta>on	  Plaborm,	  doel:	  meer	  interac>e	  op	  de	  bronpagina	  (meer	  kliks)	  
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The	  Transla>on	  People	  en	  PRWD	  met	  Google	  Website	  Op>mizer,	  doel:	  leads	  
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